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Únase, regístrese, actúe: Audi lanza la Semana del Medioambiente para 
87,000 colaboradores 
 
• La atención se centra en los retos globales de la descarbonización, la eficiencia de los recursos, 

el uso del agua y la preservación de la biodiversidad 

• Todas las sedes de Audi participan con actividades y presentaciones de expertos: más de 100 

horas de conferencias, visitas guiadas y sesiones interactivas 

• Peter Kössler, miembro del Consejo de Administración de Producción: "La educación 

medioambiental es tan importante como la protección del medioambiente: sólo quien conoce 

los efectos de sus acciones sobre el medioambiente puede actuar en su beneficio". 

 

Ingolstadt, Alemania, 16 de julio de 2021 - Bajo el lema "Acompáñenos en nuestra misión hacia cero", Audi 

organiza del 19 al 23 de julio la "Semana del Medioambiente Audi". Con la semana de la campaña, la 

compañía hace visibles las numerosas facetas de la protección del medioambiente en sus propias 

instalaciones. El programa incluye conferencias, películas de la cartelera de cine de Audi, visitas guiadas al 

jardín municipal de Ingolstadt, actividades prácticas de la Audi Environmental Foundation y sesiones 

interactivas de los centros internacionales. Todos los colaboradores están invitados a participar en el 

programa. El catering de la empresa también se dedica esta semana a la cocina sustentable y regional y, 

además de un menú especialmente diseñado, ha preparado también videos tutoriales para cocinar los 

platillos. En total, habrá más de 100 horas de conferencias, acciones y rondas de debate desde las cinco 

sedes de Audi en todo el mundo. 

 

La Semana del Medioambiente de Audi forma parte de las semanas goTOzero del Grupo Volkswagen. La 

campaña de todo el Grupo está diseñada para informar sobre las medidas y objetivos de protección del 

medioambiente de cada una de las marcas y para promover la creación de redes entre los colaboradores. La 

atención se centra en la contribución individual. 

 

Peter Kössler, miembro del Consejo de Producción, afirma: "La educación medioambiental es tan importante 

como la protección del medioambiente: sólo quienes conocen los efectos de sus acciones sobre el 

medioambiente pueden actuar en su beneficio. Por eso queremos educar a las personas sobre la protección del 

medioambiente en Audi. En el marco del programa medioambiental Mission:Zero, nos hemos fijado el 

ambicioso objetivo de conseguir que todas nuestras sedes sean neutrales en cuanto a emisiones de CO2 en el 

balance de 2025, de reducir a la mitad nuestro consumo de agua para 2035 y de poner en marcha proyectos 

emblemáticos en materia de eficiencia de recursos y biodiversidad. Para lograrlo, necesitamos el apoyo de 

todos nuestros colaboradores". 

 

Los responsables de la protección medioambiental de las plantas ofrecen información sobre los proyectos de 

protección medioambiental actuales y futuros en las plantas en presentaciones en línea. La empresa de 

catering Audi ha diseñado un menú especial para la Semana del Medioambiente, ha realizado vídeos de cocina 

y educa sobre los beneficios climáticos de los alimentos regionales. La cartelera de cine de Audi proyecta un 

programa especial de películas sobre el medioambiente y pone a disposición las películas ganadoras del 

"NaturVision Film Festival" en streaming durante una semana. La Audi Environmental Foundation apoya el 
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festival desde hace cuatro años y hace posible la concesión de un premio de cortometraje. 

 

Rüdiger Recknagel, responsable de protección del medioambiente del Grupo Audi y director general de la Audi 

Environmental Foundation, afirma: "La protección del medioambiente es un trabajo en equipo. Más de 100 

voluntarios propusieron ideas para la Semana del Medioambiente que querían poner en práctica para sus 

colegas y se animaron mutuamente en el proceso. Nuestro objetivo es concienciar a todo el mundo de la 

contribución que puede hacer a la protección del medioambiente, tanto como colaboradores de Audi como a 

título particular en su casa. 

 

Cada sede de Audi es responsable del diseño de un día temático. 

Cada día de la semana tiene un lema diferente y está dirigido por una de las cinco sedes de Audi en el mundo. 

Audi Bruselas iniciará la Semana del Medioambiente el lunes (19) con el foco puesto en la "descarbonización". 

La planta belga ya es la primera de Audi que funciona con balance neutro* desde 2018: solo compra 

electricidad verde y cubre sus necesidades de calefacción con certificados de biogás. Las emisiones 

anteriormente inevitables se compensan con proyectos de protección del clima certificados por The Gold 

Standard. Audi Bruselas tiene que compensar de este modo alrededor del 5% de sus emisiones. 

 

La sede de Audi en Neckarsulm acoge el martes (20) una jornada temática sobre la eficiencia de los recursos. La 

planta ha iniciado numerosos proyectos piloto en el uso económico de los recursos: en 2017, se puso en 

marcha allí el bucle cerrado de aluminio, que ahora también se ha establecido en los centros de Ingolstadt y 

Győr. Desde este año, el sitio también ha estado probando el reciclaje de plásticos en varios proyectos. 

 

El miércoles (21), Audi México dará a conocer el ciclo del agua en San José Chiapa, que está cerrado desde 

2019. Mediante un sistema de tratamiento de aguas en varias etapas, las aguas residuales de la producción se 

reciclan para que puedan reutilizarse como agua de servicio en la planta o utilizarse para el riego. De este 

modo, la planta puede tratar unos 1,800 metros cúbicos de agua al día y ya ha depurado unos 185,670 metros 

cúbicos de agua desde su puesta en marcha. Además, los empleados de Audi México plantaron recientemente 

1,250 árboles en las instalaciones de la planta para promover la preservación de la biodiversidad. 

 

El jueves (22), Audi Hungría ofrecerá una visión general de la protección de la biodiversidad en las instalaciones 

de la planta. Además, a partir del 1 de julio se pondrá en marcha el bucle cerrado de aluminio: los recortes de 

aluminio producidos durante la producción se recogerán de forma selectiva y se devolverán al proveedor, que 

los utilizará para producir nuevas bobinas de aluminio con la calidad original y las devolverá a Audi. De este 

modo, el material se recicla. 

 

La sede de Audi en Ingolstadt cerrará la Semana del Medioambiente el viernes (23) y presentará diversas 

formas en las que los empleados pueden ser activos bajo el lema "Responsabilidad sustentable". La Audi 

Environmental Foundation presentará sus proyectos en conferencias y visitas guiadas en el jardín municipal. El 

programa mundial se completará con el "Plogging Friday", una carrera de recogida de basura con la 

oportunidad de intercambiar ideas virtualmente en grupo. Los interesados pueden inscribirse enviando un 

correo electrónico a info@audi-stiftung-fuer-umwelt.de. 

 

 

mailto:info@audi-stiftung-fuer-umwelt.de
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Comunicación Corporativa 

Christine Kuhlmeyer 

Directora de Comunicación Corporativa 

Tel.: +52 276 102 0868 

Correo:  christine.kuhlmeyer@audi.mx  

www.audi-mediacenter.com 

 

Comunicación Corporativa 

Gerardo Hernández González 

Vocero de Sustentabilidad 

Tel.: +52 276 109 2553 

Correo: gerardo.hernandez@audi.mx 

 

 

 

El Grupo Audi, con sus marcas Audi, Ducati y Lamborghini, es uno de los más exitosos fabricantes de automóviles y 
motocicletas del segmento premium. Está presente en más de 100 mercados de todo el mundo y produce en 19 plantas 
distribuidas en 12 países. Las filiales al 100% de AUDI AG son Audi Sport GmbH (Neckarsulm, Alemania), Automobili 
Lamborghini S.p.A. (Sant'Agata Bolognese, Italia) y Ducati Motor Holding S.p.A. (Bolonia /Italia). 

En 2020, el Grupo Audi entregó a los clientes alrededor de 1,693,000 automóviles de la marca Audi, 7,430 autos deportivos 
de la marca Lamborghini y 48,042 motocicletas de la marca Ducati. En el ejercicio fiscal de 2020, AUDI AG obtuvo unos 
ingresos totales de 50,000 millones de euros y un beneficio operativo antes de partidas especiales de 2,700 millones de euros. 
Actualmente, 87,000 personas colaboran para la empresa en todo el mundo, 60,000 de ellas en Alemania. Con nuevos 
modelos, innovadoras ofertas de movilidad y otros atractivos servicios, Audi se está convirtiendo en un proveedor de 
movilidad premium sustentable e individual. 
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